Content Strategie

b SCHRITTE IM CONTENT MARKETING PROZESS




Beispiel-Ziel: Anzahl der Follower / Abonnenten Steigerm

Social Media Kennzahlen




L

Liele
1.B.

Image
- Markenaufbau
- Neukundengewinnung
- Kundenbindung
- SE0
- Interaktionsrate
- Reichweite
- Follower
- Sichtharkeit
- Leads (Kundenadressen)

Zielgruppen

1.B. definieren

nach
- Geschlecht

- Alter

- Interessen

- Beruf

- Umfeld

- Hobbys

- Familienstand
- Einkommen

Lieldefinition




2,

Themen Recherche

Woflr interessiert
sich deine
Lielgruppe:

- Food

- Kinder

- Hobbys

- Berufe

- Urlaub

- Gesundheit
- Autos

- Trends

Keyword Recherche

Z.B. Kinder
- Erziehung

- Spiele

- Kindersachen

- Spielzeug

- Freunde

- Biicher

Gontent Recherche




DU hastdeine tThemen und Keywords
aefiniert.

Wo erreichst du deine Zielgruppe?
Berucksichtige auch die jeweiligen
fouchpoints im Rahmen der Gustomer
Journey.

Nutze Excel, erstelle einen Redaktionsplan
und trage ineiner Liste alle refevanten
Kandle und Informationen ein.




Gontent Produktion

Gontent-Erstellung

Produktion versch.
Formate

Erstellung Tracking

Erstellung Lead-in

=

Prufung und Freigabe

=
=D

Welche Systeme stenen dir zur
Vertugung?

Passe die Inhalte an unterschiedliche
Formate an (Facebook, Instagram, Twitter,
PInterest usw).

Prife deine Visuals auf Fenler usw.

Nutze die InsIghts und deinen
Redaktionsplan fir das Monitoring.

Verfolge deine Leadsammiung und gene
SI6 proaktivan.




Content
Distribution

Welche Netzwerke, Medien fur welche Zielgruppe
und Inhalte?

Welche Social Media Kanale sind
relevant?

Welche Online Medien kommen in
Frage?

Pressearbeit: Gibt es relevante
Portale?

content-Promotion: welche Bezahl-
Varianten gibt es noch? Advertorials
In relevanten Medien?




Gontent Evaluierung
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